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| cliente pregunta, por las dudas: ;con

qué gin preparan el Gin Tonic? O: ;qué
vodka usan para el Vodkatini? La consulta
no es vana: en ocasiones, para abaratar
costos, las bebidas de corte son nacionales.
Entonces el cliente piensa que lo barato sale
caro, y opta por desembolsar unos pesos
extra y beber "importados”. Una historia
ficticia basada en la realidad.

El prejuicio hacia las bebidas locales
tiene una razén de ser: Argentina no posce
un destilado insignia, como la cachaca en
Brasil, el ron en Cuba, el whisky en Escocia.
Acd, la bebida es el
vino. Asi las cosas,
sumado al poco inte-
rés que supo desper-
tar la cocteleria en las
tltimas décadas del
siglo XX, los desti-
lados nacionales sue-
len producirse con el
tnico objetivo de ser
_ opciones mds eco-

némicas que sabro-

sas. Precio en contra
de calidad. Obviamente, hay excepciones
histéricas. Existen marcas nacionales que
fueron y son emblemdticas. De mediana
a muy buena calidad, este grupo incluye
bebidas muy reconocidas, que nunca han
abandonado los bares, entre ellas los aperiti-

- vos (Martini, Cinzano, Cynar, Hesperidina,

Pineral, Punt e Mes, Gancia), los ferners
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- ARGENTINA

(Ramazotti, Branca, Cinzano), licores
(como el Tia Marfa, la cldsica cafa Legui, y
ginebras (como Bols y Llave y algunas mis).
Pero estos nombres tienen ya varias décadas
de historia. Desde entonces, poco ha cam-
biado hasta ahora, momento en que nace
una incipiente industria de spirits premium.
:Las causas? El piblico local es cada vez mds
exigente y llegan miles de turistas que bus-
can bebidas de alto nivel. También, y muy
importante, se vive una coyuntura econdmi-
ca que permite una produccién a bajo costo
relativo. La sumatoria de esto es punto de
partida de una nueva generacién de destila-
dos nacionales que lucha para insertarse en
el mercado local y extranjero. Vadkas, rones,
grapas y licores premium, que por produc-
to, packaging y mirketing, pelean vidricra
con las bebidas que pucblan los free shops.
Enhorabuena por estos valientes. La punta
de un simbélico iceberg alcohélico.

PRIMO VODKA

Un hingaro vivi6 en Estados Unidos y se fue
a Mendoza a producir vodka de Malbec. No
es la sinopsis de una pelicula clase B, sino
la historia de Emil de Balthazar, quien hoy
produce el primer vodka de uvas varietales
del mundo. Criado en un pais donde abun-
dan las pequefias destilerfas de licores de
fruta, Emil siempre sofi6 con tener una pro-
pia. Cuando en su restaurante neoyorquino
probé el vodka francés Ciroc (a base de un
blend de cuatro uvas) terminé de definir su












